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Vorstellung mayerhöfer & co 
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mayerhöfer & co ² führender Anbieter von Corporate Finance Dienstleistungen im 
deutschen Mittelstand 

Corporate 
Finance 

Mergers & 
Acquisitions 

Venture 
Capital 

Capital 
Markets  

15  
Insgesamt 15 Corporate Finance Berater am Hauptsitz in Frankfurt 

am Main sowie an den Standorten in Hamburg und München 

10  
Seit über 10 Jahren unabhängig im deutschen Corporate Finance 

Markt positioniert 

Maßgeschneiderte Dienstleistungskonzepte nach dem m&a 2.0 ® 

Ansatz 

100  
Begleitung von mehr als 100 erfolgreichen Transaktionen in einem 

weitreichenden Branchenspektrum 



m&a 2.0 ² die Idee 
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ÁKaum Veränderungen im M&A Prozess seit 30 Jahren 

ÁStarke Zunahme medialer Vielfalt in den vergangenen 10 Jahren 
Ausgangs-

lage 

Á Inwiefern können neue Medien den M&A Prozess beeinflussen? 

ÁWelche Innovationen sind geeignet, den M&A Prozess zu verkürzen und damit 
effizienter zu gestalten? 

Aufgaben-
stellung 

Á 2009: mayerhöfer & co pq^oqbq a^p Clop`erkdpmolgbhq  Wrhrkcq J$>ª fk
Zusammenarbeit mit dem Institut für Neue Medien in Frankfurt 

Á 2010: mayerhöfer & co führt m&a 2.0 in den Markt ein 

Umsetzung 

m&a 2.0 ² die Idee 



Der m&a 2.0 Verkaufsprozess 
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Der klassische M&A Prozess ² Verkaufsprozess 

Der Standardprozess bietet eine Vielzahl an Optimierungsmöglichkeiten 

VBekannter und routinierter Prozess 

VKeine Innovationen in den letzten 30 Jahren  

V 
OTransaktionsdokumente ohne Einbindung neuer Medien 

OTransaktionsdokumente werden i.d.R. nur auszugsweise 
von potentiellen Käufern gelesen 

OGüte indikativer Angebote nicht bestimmbar 

ODurchführung klassischer M&A Prozesse innerhalb von  
6 bis 9 Monaten 

U 

Eingang 
indikativer  
Angebote 

Management 
Präsentation 

Due 
Diligence 

Verhandlung 
Analyse des 

Unternehmens 

Erstellung 
Transaktions- 
dokumente 

Ansprache 
potentieller  

Käufer 

Signing & 
Closing 


